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iganternas gigant. Tidningen med

stort D och stort N star for grunden

till var tidningsanalys. Intressant i
manga avseenden. Ladst av mdnga, ansedd
av manga, nagelfaren av manga, helt enkelt
ett av dessa nav kring vilket hela nyhets- och
mediasverige samlas. Hur ménga ganger hor
vi inte hur man pa morgonsandningarna i
radio, men framfor allt pa TV, refererar for
hélften av sina scoop till forstasidesstoff fran
DN eller DN-debatt?

En anrik tidning med tradition och tyngd
alltsa. Darmed resurser, kan man anta.
Formen da? Syns det att man har rad? Vagar
man peta i en sa stor grupp manniskors
morgonvanor? Kan man med ndgorlunda
latthet bladdra igenom DN och fa grepp om
den digra innehallsfloran? Voila, nagra av
Tidningspolisens Rivieradivisions sporsmal
som redogors har nedan.

For forsta gangen i DN:s historia ar logotypen
pa forstasidan inte centrerad. For bara nagra
manader sedan gjordes en rejdl ommoblering
i DN:s typografi- och formprogram. Men
redan nu har man faktiskt nistan glomt

bort vad det dr som 4r nytt och vad som
skiljer, rent typografiskt. Vore det inte for
rubriken och beslutet att, kontroversiellt,
byta format pa alla delar utom huvuddelen

sa hade man nog inte tinkt namnvart pa
ovriga forandringar. Till exempel sa laste vi, i
husorganet Cap&Design, hur man hade varit
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och petat lite i de gamla beprévade typsnitten.
Allt for att anpassa dem till anvandning i de
nya tabloiddelarna. Dar ser vi att det gar att
andra i folks medvetande utan att de vet om
det. Pa snudden till otacksamt. Dessa duktiga
méanniskor som sitter och skjuter en millimeter
hit, en dit, och s mirks det inte. Antagligen
for att de gjort ett bra jobb och att formen bara
ska lyfta innehallet, ge struktur, lislighet och
hjilpa ldsaren. Sedan skapas tidningens profil
till storsta del av innehallet. Utseendemassigt
ar det mycket en vanesak.

Men, tillbaka till forstasidan, ettan. Viktig
for storstadsmanniskan. Man vill inte
bara fa en innehallsférteckning utan man
skall aven kunna «noja» sig med att ha fatt
forstasidans notisnyhetssammandrag. En
«ekotsdndning» med minst en lite langre
notis. Nytt i formspraket dr anvandningen av
riktigt blaffiga bilder pa ettan. Till en borjan
blir man lite fundersam men nir de anvands
vil mot 6vrigt innehall och nar man haller
en hog kvalité blases alla associationer med
kvillspressen bort.

I viansterkrysset finner man alla dagar
en bild med samma storlek. Denna inleder
«Nyheter i korthet», den traditionella
innehallstvaspaltaren. Har far man ocksa en
forsta anblick av DN-strukturen. A-,B-, C,-
osv. delarna har nu ersatts med fargkodad
uppdelning. Dar forstadelen ar rod, kultur bla
etc. Logiskt uppbyggd och tydligt avgrinsat,
enligt oss. For att fa plats med allt detta (och
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En popularitet
som avergatt till

varm tllgivenhel.
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Dad och nu. 1935 och 2003. Mycket har hint i DN:s historia. Den
senaste radikala fordndringen skedde i Januari med overgdng till
tabloidformat for bilagorna. En stor redesign skedde dven 1996.
Tidningsldsare har en tendens att vara konservativa vad det
gdller tidningens utformning. Det krdvs alltsd att man iaktar
forsiktighet och bibehdller tidningens karaktdr. Och nog ser man
vissa likheter pd dessa tvd exempel med drygt 60 drs mellanrum
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en standigt dterkommande annonsrad lingst
ned) pa ettan kravs broadsheet. Har drojer det
innan man vagar eller ens vill dndra format,
tror vi.

Manga ar de namnkunniga ledarna pa DN.
Nista sida ar ofta textmassigt tung, trots
manga duktiga illustratérer (Stina Eidem
m.fl.). Till héger finner man alltid en tva-
spaltig (i sexspalt-uppdelning) kolumn, till
skillnad mot de 6vriga
attaspaltiga inslagen.
Ibland blir de manga
ledarna pa denna sida
lite roriga, daven om
huvudledaren alltid
ar trygg pa sin plats i
vansterkrysset.

Nista sida ar alltid
en helsidesannons
(likasa i kultur- och
ekonomidelarna)
och foérvanansvirt
ofta DN:s egna.

Har de for trissade
priser? Annars

dr annonseringen
ganska begransad. I
forekommande fall vil
arrangerad.

Kopta texter
ar sdllsynta och
begransade till ndstan
enbart nyhetssidornas
TT-notisrad. Inte
sirskilt forvanande
med DN:s dignitet.
Den ena debattsidan
ar den andra lik.
Sex-spalt och foton pa forfattare pa samma
stalle. Sa vill man ha det. Har satts dagens
samtalsimne i manga forum och medier.

Bildanvandning ar en stor fraga och viktig del
i formgivningen. DN har en vil genomarbetad
bildpolicy som haller hogsta kvalité. Varje
uppslag har en dragarbild. Det 4r dock inte
alltid som den hor till toppnyheten. Konstigt
eller ej, vi vet €j?

Ganska tidigt in i forsta delen far man pa
helgen, och standigt i framfor allt kulturdelen,
featureuppslag. Till dessa, ofta intervjuer
(FOKUS, INTERVJU m.m.), kommer stora bilder.
Numera vildigt stora. Ibland sa stora att
texten kommer bort. Eller sa stora att det
skapar gigantiska vita ytor. Detta kdnns nytt
och frischt men inte helt enkelt. Maste utforas
med finess.

Sadana hir inslag aterfinner man framfor
allt i DN:s «Pa Stan» (utkommer fredagar,
Stockholmsguide) och den fantastiska
«LordagSondag»-bilagan. Den sistandmnda,
ett helt magasin i sig. Med alltifran hisnande
reseskildringar, till vetenskap med Karin Bojs,
till exotisk matlagning eller bara ett livsode
nagonstans fran vart avlanga land. Helt med
senaste snitt och vildigt inbjudande. Bara
tidningar med resurser
som DN har rdd med en
sadan produktion.

Ovriga bilagor 4r Rese,
Bostad och Jobb som
kommer pa séndagar.
Denna dag, bendmnd som
tegelstensdagen, (pa den
tiden det begav sig med
alla delarna i broadsheet
och med tva feta Jobb-
bilagor fyllda med IT-
jobb) ger upphov till att
pappersinsamlingenpasen
snabbt fylls, for, vem
sjutton har tid att ldsa allt
detta?

Sa tillbaka till de olika
fasta delarna. Kultur ar en
helt egen 16s tabloid. Den
ar inte fullt sa «dagsfarsk»
som forsta delen men
kidnns fortfarande aktuell
nar vi i Nice far den,

en manad gammal, och
skall analysera en hel
veckas upplaga. (Allt for
mycket tid gar till att lisa
ljuplodade intressanta featureinslag). Lagom
lang och tjock. Smidigt format med oftast en
intressant helsidesbild pa ettan. I 6vrigt val
strukturerad. Massa kulturannonser pa slutet
och TV, som sig bér.

Detta giller aven Ekonomi och Sporten som
ar tva sidor av samma mynt (i alla fall i DN
dar de aterfinnes pa var sin sida om i en och
samma bilaga).

Det finns mingder att siga om DN. Det mesta
ar positivt. Det ar faktiskt oundvikligt att om
man laser allt som star i DN sa haller man sig
a jour inom manga omraden. I viss man vassar
man nog geniknolarna ocksa med de ibland
tunga texterna och djupa journalistiken. Alltid
nyttigt!
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