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Bland fårben och äppelträd
Vid första försöket till kontakt tar jag Peter Franke på bar gärning mellan beskärning av äppelträd och korrekturläsande av ”Fårbenet”. Vi beslutar att samtala över telefon påföljande dag då han återfinns på sin arbetsplats Värmlands Folkblad. 
Sagt och gjort, morgonen därpå går jag till min lokala ”Tabac” i Nice, Frankrike för att införskaffa ”Viva Latina!”, ett ringa-billigt-kort. Sedan laddar jag upp med frågor och en mycket sofistikerad buggningsutrustning bestående av MiniDisc och mikrofon som hålls uppe av en toarulle framför luren. Äntligen var jag redo att möta mitt intervjuoffer, chefredaktören på Värmlands ”andra-tidning”.
Med ett grundmurat journalistiskt intresse har Peter genom hela sin karriär alltid behållit ena foten i det redaktionella. Allt sedan gymnasieåldern har skrivandet varit viktigt, så journalistbanan hägrade. Planer på att eventuellt bli lärare med bl.a. Nationalekonomi i bagaget lades på hyllan. Åtminstone fram till senare år då han fått chansen att föreläsa på Karlstads Universitet, vilket han tycker är jätteroligt. Men att knipa en av landets då 120 journalist​högskoleplatser bland 1000 sökande i mitten på 70-talet, skiljer sig från valet av media​utbildning idag.
– De är alldeles för många, vilket utgör ett problem. Det finns ingen arbetsmarknad för dem när de kommer ut, säger Peter på frågan om dagens utbildningsutbud inom hela media​branschen.
Vems fel är det?
– Skolornas, som har gått med på att starta alla dessa utbildningar både på gymnasie- och högskolenivå.
Vad säger du då när du föreläser? Vad krävs för att man ska klara sig i så fall?

– För att bli journalist kan man mycket väl också bara gå in på tidningen och lämna några texter. Vi behöver alltid ha inhoppare, frilansare, sportnissar och rockskribenter. Vi tar kontinuerligt in praktikanter.
Nyfiken som en rumpnisse
För honom själv var läget inte fullt så desperat när det begav sig. Trots en termins praktik på Jönköpingsposten bankade det värmländska hjärtat starkast. Med först vikariat och sedan fast anställning som journalist jobbade Peter på Värmlands Folkblad mellan 1977-1986. Där varvade han allmänreporterrollen med redigeraruppgifter som att tvätta texter och sätta rubriker. 
Nyfiken som en rumpnisse, som han själv utrycker det, med vilja att förmedla information i alla dess slag. Steget till nästa jobb var inte så stort. Som informationschef på Karlstads Kommun fick han, förutom kommunikations​ansvaret, uppgiften att redigera kommunens informationstidning ”Vi i Karlstad”. 
– Jag tog med mig mina kunskaper från tidningsbranschen, både det journalistiska perspektivet men också mycket praktisk kunskap om layout och redigering. 
Peter gjorde även tidning i Sunne, som chefredaktör för Fryksdals-Bygden i mitten på 90-talet, och som informationschef på Länsstyrelsen i Värmland.
Båda tjänsterna inom kommunen och länsstyrelsen var nya och Peter fick bygga från grunden, något han fann stimulerande. Ett marknadsföringsansvar fanns också med i jobben. 
– Det är sådant jag har gillat. Att gå mot marknadsföring och reklam har varit spännande. 
Från att bara kommentera politiken utan att direkt värdera och att sälja Värmland och Karlstad bytte Peter återigen post. Han har nu som chefredaktör möjlighet att vara en verklig opinionsbildare.

Efter ett kort återbesök på kommunen 1999-2001 fick han erbjudandet. Ett självklart val, eller?
– Nej, jag var väldigt nöjd med jobbet på kommunen och det var mycket som inte var färdigt heller. Vi hade nyss börjat ett arbete. Men nu känns det bra att jag bytte.
Arbetarrörelsens språkrör
Värmlands Folkblad, VF, är unik på flera sätt. Den är inte bara den tredje största social​demokratiska tidningen i Sverige, utan också en ovanligt stark sådan. Stark med tanke på så stor ”första-tidning”, Nya Wermlands Tidningen, NWT huvudkonkurrenten. Båda lider av befolkningsminskningen i Värmland men VF har tappat mindre läsare än NWT.

Tidningen har hållit sig på en någorlunda konstant nivå de senaste 5-6 åren med en upplaga på ungefär 25000 ex. 
De riktigt starka fästena för denna arbetar​tidning, grundad 1918, finns i brukstrakterna i Klarälvdalen. Däremot väljer den typiske VF-läsaren idag inte sin tidning på grund av uttalad politisk övertygelse.
– Politiken har tonats ner. Vi måste ha en lokaltidning som är väl så bra som NWT, helst bättre, varje dag. Politiken är sidan två och tre.

Man är dock inte beredd att överge partifärgen för att locka eventuella läsare
– Vi ägs av partiet och fackföreningsrörelserna i Värmland. Opinionsmässigt är det viktigt att det finns fler röster. Där har vi en väldigt viktig funktion. Så länge som S-tidnigarna överlever kommer någorlunda balans finnas men tidningar har och kommer att gå ner. Det är en tuff tid. 

På de flesta håll har andra-tidningarna krympt ihop eller till och med försvunnit. Jönköping, Norrköping och Örebro, är några av de exempel Peter nämner. 

Tidningsbranschens hårda kamp om fortsatt existens till trots, är VF relativt stor. Detta sporrar Peter i hans roll som chefredaktör. Huvuduppgifterna är att skriva ledare och att hålla i debatt- och insändarmaterialet. Mer och mer vanligt enligt Peter är att chefredaktören fokuserar på just dessa uppgifter.
– Vi har delat så att redaktionschefen är ansvarig för nyhetsarbetet, därmed naturligt att han också är ansvarig utgivare. Han håller även i personalfrågor och ekonomi.
Han känner sig alltså nöjd med denna uppdelning och är snarare glad att han slipper daglig ekonomi och dylikt.
Inget hafsverk
Vad krävs av författaren till en bra ledare?
– Det gäller att landa rätt, att ha klara åsikter och underbygga dem med fakta och argument. Det är inget man slarvar ifrån sig på en kvart. Det tar ganska mycket tid.
Peter konstaterar att skriva ledare är en konstant process. Han tänker ständigt på eventuella ämnen och uppslag. Det är ingenting som han stänger av vid arbetsdagens slut. Intressanta artiklar sparas, han förser sig med de viktigaste TV-nyhetsmagasinen och läsandet av debatt- och faktaböcker går tyvärr ut över romanläsandet. Ämnesvalen går i vågor och är mer eller mindre likartade med det övriga nyhetsbruset i mediasverige.
Hans avsikt är ändå att publicera ett antal ledare i veckan med lokala teman. Man kan även vinkla nationella angelägenheter regionalt. Sådana uppföljningar av riksnyheter görs också i det övriga redaktionella materialet, ett vanligt knep på en landsortstidning.
Surfa och söka
Internet utgör annars en annan betydande informationskälla och inspirationsgrund för Peters informationssökande. De stora tidningarnas artikelarkiv och uppslagsverk är snabba och smidiga att använda. Dessutom har den offentliga sektorn, som riksdag och regering, plus de stora fackförbunden väldigt bra hemsidor, tycker Peter. På frågan om trovärdighetsgraden på Internet svarar han:
– Man måste känna till och använda rätt källor. Internet är suveränt som informationsbank.
Har han väl bestämt sig för ett ämne och börjat fila på en ledare innan lunch kan det krävas en helomvändning av innehållet vid oväntade händelser.
– Man måste kunna vara flexibel, snabbt tänka om och snabbt formulera sig.

Peter får respons genom både ris och ros via telefon och e-post dagen efter. Avläsningen av reaktioner tillsammans med att sortera insändare är andra chefredaktörsuppgifter. 
– Det är klart att det i och för sig är roligare med beröm och att bli citerad i radions ledarkrönikor, men att få respons överhuvudtaget är viktigare. Man får ju även vara beredd att ta kritik också. Det ingår i uppgiften att inte vara för snäll.
Sällan händer det att Peter känner sig direkt missnöjd med en ledare han skrivit. Han säger att det gäller att undvika ämnen man inte riktigt är expert på för att inte råka ut för snedsteg. 
Att hitta ämnen och ständigt ”hitta något vettigt” att säga, trivs han med.
– Jag har inte fått panik en enda dag sedan starten som ledarskribent.
Drivkraften är hela tiden nyfikenheten och att han vill berätta något. 
– Man måste kunna plocka fram nyheter och förklara så att folk förstår vad det handlar om. 
Här kommer vi in på VF och tidningsarbetet i övrigt. Peter är också med sitt kontaktnät, sedan tidigare jobb, nyttig ute i nyhetsarbetet.
– Jag ger tips, uppslag och hjälper övriga i redaktionen att komma rätt.
Liten uppstickare i tabloidformat
VF och liknande lokaltidningar har ungefär samma ambitioner, enligt Peter.

– Att vara bäst på lokala nyheter och täcka sådant som verkligen berör läsarna.
Regionalitet är högprioriterat i redaktionsarbetet. Alltså köps t.ex. inrikes- och utrikesnyheter tillsammans med andra tidningar. Detta gäller även vissa kultur-, grafik-, nöjes och featureinslag. Man har heller inte tillräckligt stora resurser för att syssla med mycket grävande journalistik.
Vad är då VF:s styrka? Spelar formen roll?
– Redan 1995 byttes format från broadsheet till tabloid. Det innebar radikala förändringar i layout och typografi. En oerhört viktig förändring för VF. Det skiljde ut oss från den stora konkurrenten NWT. Vi får mycket beröm för det och vi gjorde det väldigt tidigt. Nu först byter de flesta till tabloid och då känns det vi som vi gjorde helt rätt.
– Sedan gjordes en justering 2001. Det var ett sätt att göra tidningen mer luftig, ljusare och mer konsekvent. Båda dessa formprogram togs fram internt vår då duktiga layoutare, Jörgen Kalitzki. Bra texter, bra nyheter, bra reportage och bra bilder kan förstöras av dålig formgivning, så helt klart måste man ha en form som i stället lyfter det hela.
Måste nischa sig
En annan del av VF:s profil är bildspråket. Man ser bildpolicyn som väldigt viktig. Tidningen har av tradition, alltsedan Nils Ahlmgrens tillträde på 50-talet, ett betydande bildprogram. Inte minst på senare år, med tabloidformatet, är kombinationen text och bild väldigt viktig.

– Det får inte vara för långa texter. Det ska vara bilder på varje uppslag och vi ska dra på bra bilder. Bilderna ska tala mer än layouten i sig. Dessutom kommer vi i och med nyinvesteringar i det egna tryckeriet kunna trycka i stort sett hela tidningen i fyrfärg.
Tre fast anställda fotografer förser VF med bildmaterialet i ett produktionsflöde som är helt digitaliserat. På de bildjobb som de tror är bra bildmässigt skickas dessa med, annars tar även reportrarna bilder.
– Konkurrenten NWT har valt att gå en annan väg. De har avskaffat fotograferna. Dessa ska även skriva texter. De söker numera multijournalister.
Är det nytt för hela branschen?

– Ja, NWT har gått först med det här och jag tycker det är en mycket märklig inriktning. Det är en väldig skillnad på att ta bra bilder och skriva bra texter.
Konkurrenten skiljer sig även i satsningen på webbplats. VF lägger i stort sett ut sin tidning rakt av medan NWT inte gör det. Enligt Peter är NWT rädda att förlora abonnenter. På VF är de inte heller helt klara över vad webbsatsningen generar idag. Tanken är att i framtiden även dra in annonspengar och att få tjänsten att leva mer ett eget liv. Det är helt klart en goodwillpost. Folk hör av sig om webbplatsen och är nöjda samtidigt som det också ses som positivt av medarbetarna. 
Kampen om överlevnad
Innan webbsatsningen ger mer än det kostar får man förlita sig på klassiska intäktskällor som annonsering. Man får dels färdigt material men producerar även i den egna annonsateljén.
– Det är väldigt viktigt att få in annonser. Det är ett problem för oss att vi är en andra-tidning. Många väljer att endast gå till första-tidningen.

Hur är balansen mellan annons och övrigt redaktionellt material?

– Det gäller att ha en bra balans. Den ska vara så pass god att det blir en bra mix. Vi har ju tyvärr för lite för att få den rätta mixen. Många väljer bort VF för att de är för lite annonser. 
Kan vi öka upplagan kan vi lättare få in mer annonser och vice versa. Det gäller att få igång en god spiral.

Två år av ganska tuff marknadsföring har gjort att VF synts och hörts mycket. Det har dock inte gett den effekt man hoppats på. Peter pekar på ett annat av landsortstidningens dilemma.
– Vi måste framför allt, lite längre fram, titta på det här med distribution. Det är fruktansvärt dyrt. Får vi en ny abonnent längst upp i skogen kan det snarare innebära en förlust. Jag tror på sikt att man måste ha fler tryckerier närmare abonnenten och på fler ställen. Man kan till och med tänka sig att abonnenten själv får tidningen i någon digital form och kan skriva ut.

En överlevnadsfaktor där man drar in pengar är externa produktioner på det egna tryckeriet. 
– Det är ovanligt att man som andra-tidning har det. De flesta går samman och har gemensamma tryckerier.
Dessa övergripande strategier tillhör även Peters vardag som medlem i ledningsgruppen. En annan viktigt fråga är företagskultur.
Hur är atmosfären på en lokaltidning som VF?

– Just nu tycker jag det känns väldigt bra med ett gott hopp om framtiden genom en bra stämning. Journalistyrket är ett tufft och stressigt jobb med en ständig tidsfaktor hängande över sig men vi ser medarbetarpolicyn som en viktig del i ledningen.
Substans kontra sensation
För att runda av intervjun drar jag fram det tunga artilleriet. De stora frågorna som egentligen tar timmar att avhandla. Är tidningen och media den tredje statsmakten?
– Ja, det tycker jag nog att det är. Det märker man inte minst på att makthavarna är väldigt känsliga på vad vi skriver.

På vilket sätt?
– Vi bestämmer ju väldigt mycket vad som ska diskuteras. Det blir ju lätt Jan O Karlssons kräftskiva och Gudrun Schymans skatteavdrag. 
Det leder oss osökt in på frågan om personlig integritet och kränkningar. Hur långt kan man gå?
– Vi ställer höga krav på det vi släpper igenom. I jämförelse med många andra, inte minst med kvällspressen.
När du för kvällspressen på tal kan jag inte undvika att fråga om det, inom dessa journalistikens utkanter, kan bli värre?

– Jag är rädd för det. Det är en väsentlig skillnad. Vi har mycket diskussioner om integritet, gränsdragningar och bilder här på VF. Folk har väldigt stort förtroende för lokaltidningarna och mycket lägre för kvällspressen.
”Rädslan får inte styra”
När denna artikel skrivs förs tankarna direkt till medieuppbådet kring Irak-kriget. 
Hur täcker svenska medier det?
– Vi sköter oss ganska väl. Jag tycker man har varit väldigt bra på att tala om att man inte ska lita för mycket på rapporteringen från kriget från någons sida.

– Det blir ju också någon form av militärpornografi. Man frossar i grafik, kommentarer från överstar och allt vad det är. 

Folk, inte minst jag själv, blir rädda för sådan journalistik och nyhetsflöde. Frustrerande även för en journalist också antar jag. Vad kan ni ändå göra för att ingjuta trygghet?
– Alla larm och varningar bygger upp en rädsla som snarare kan betraktas som en rädsla för informationen än terrorismen i sig. Det gäller att ständigt påtala just det faktum att man bara får en del av sanningen, en utvald del. Vi måste också ge så rätt information som möjligt. Rädslan får inte styra.
TV:n kvarstår även i detta krig som den riktigt stora informationsbäraren. Internet kommer starkt men samtidigt finns tidningen där, redo att fördjupa och kommentera. Medierna kompletterar varandra snarare en slår ut någon del.
SM-guld
Efter en dryg timmes ganska intensiv diskussion märker jag att uppmärksamheten skingras till något annat. Peter är också styrelseledamot i Karlstads Läroverks Kamratförening, där han ansvarar för magasinet Fårbenet som han nu korrekturläser. Dessutom hägrar lunchen för oss båda. Till sist:

Blir det SM-guld för Färjestad i år igen?
– Ja, där tvekar inte Peter en sekund.
Skönt, den källan kan jag i alla fall lita på. Jag kan lugnt gå tillbaka till verkligheten fylld av diffusa uppgifter om krig och elände men ändå som sann värmlänning vara förvissad om en seger för vargarna där hemma…
Tre stycken faktarutor som tydligt skall åskådliggöras i den redigerade versionen:
Peter Franke

Född i Karlstad 1954, två år före olympiaden

Samhällsvetenskapligt gymnasium, och journalistutbildning i Göteborg.
Fru Gunilla och tre grabbar, Jonas och Martin förbi tonåren och Jesper snart redo att påbörja sin ”sam-utbildning” på Tingvallagymnasiet, en blivande journalist månne?
Sport och musikintresserad med namne i den tyske skådespelaren Peter Franke.

Värmlands Folkblad

Socialdemokratisk lokaltidning med bas i Karlstad
Upplaga: 24 800 ex, konstant under 5-6 år
Utgivningsområde: Värmlands län, 16 kommuner
Medarbetare: 115 st. inte mycket frilans
Historik: grundad 1918
Konkurrent: Nya Wermlands Tidningen Upplaga: 58 700 ex Anställda: 192 st

Teknik: Quark Express, Photoshop i Mac-miljö helt digitaliserat arbetsflöde fram till tryck.

10 snabba

Vitt eller rött vin?

Fröding eller Ferlin?

Svenskan eller DN?

Bruce eller Bob?

Statligt eller kommunalt?

Thailand eller värmländsk insjö?

Ledare eller ledd?

Stockholm eller Göteborg?

Tabloid eller Broadsheet?

Hockey eller Fotboll?

Fetmarkerat är av Peter valt motsatsord
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